Redzamiba

— k@ sasniegt vislabako vides reklamas komunikaciju
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Vai jusu kampana bius veiksmiga?

Lidz ar $o informaciju més - ,,Clear Channel Baltics & Russia AB" - vélamies jums
palidzét vides reklamas kampanu planosanas darba, ka arf padarit §is kampanas
efektivakas un veiksmigakas.

Ta ka jus esat profesionali $aja sféra, jas jau zinat daudz par to, ka sasniegt efektivu
vizualo vides reklamas komunikaciju. Turpmakajas lappusés jums tiks sniegta ies-
péja iepazities ar daziem noderigiem padomiem jasu darba.

Ladzu, sazinieties ar mums, ja jums rodas jautajumi vai vélaties sniegt komentarus.
Visu ,,Clear Channel Baltics & Russia AB" vietéjo biroju adreses ir noraditas $is
brosuaras pédéja lappusé.

Noveélot jums veiksmi un panakumus nakamaja kampana -

Birger Nilsson

,»Clear Channel Baltics & Russia AB" generaldirektors
birger.nilsson@clearchannel.se



Kampanas panakumi

Ar So informaciju més ceram atvieglot un padarit efektivakas jasu vides reklamas
kampanas. Nakamajas lappusés jums tiks sniegti padomi par jautajumiem, kas jagem
véra, lai panaktu efektivu vizualo vides reklamas komunikaciju.

Kampanas panakumi ir atkarigi no dazadiem faktoriem. Pirmais un vissvarigakais
aspekts, protams, ir fakts, ka prece vai pakalpojums pats par sevi jau ir saistoss.
Tas parasti tiek saukts par reklamas efektu, kas tiek pamatots ar atzinu, ka reklama
pati rada vélamo efektu.

Tomeér ir arf citi faktori, kas ietekmé kampanas panakumus, proti, mediju kanali, kas
tick izmantoti informacijas nodosana. To més dévéjam par mediju efektu, un tas ietver
visas prieksrocibas, kas saistitas ar faktisko reklamas neséju.

Nakamajas lappusés més pievérsisim uzmanibu pareiza informacijas neséja
nozimigumam. Viens informacijas nes€ja veids nevar but tiesi salidzinams ar citu, jo
katrs veids ir atkirigs un katram ir sava specifika un prieksrocibas. Informacijai ir
jaizcelas uz kopéja vides fona. Tai ir jabut redzamai.

Galvenie faktori, kas nosaka objektu redzamibu, ir:

Skata finija (laukums) - ja objekts tiek fiziski aizskérsots, redzamiba samazinas
(pieméram, cilveki, kuti gaida sabiedrisko transportu pietura, daléji aizskérso plakatus,
kas izvietoti pietura).

Kontrasts - jo liclaks kontrasts, jo labaka redzamiba.

Pielagosanas apgaismojumam - redzamiba ir labaka, ja acis pielagojas
apgaismojumam, objekta limenim un apkarteso$ajai videi. Salidziniet ar efektu, kads
rodas, no saules apspidétas telpas ieejot pilnigi tumsa telpa.

Objekta izmers - objekta redzamiba ir labaka, ja objekts klist lieliks no vérotaja
skatpunkta.

Apskates laiks - jo ilgaks apskates laiks, jo labaka redzamiba.

Kusfiba - kustigs mérkis, un/vai vérotaja redzamiba pasliktinas.



Lai gan skaitli, sejas un spilgtas krasas var piesaistit uzmanibu, $adai kampanai nav
"panakumu garantija". Psihologiska rakstura eksperimenti attieciba uz dominéjosu
fonu redzamibu un skaitliem ir pieradijusi, ka vismazak vérotajs var atsaukt atmina
zimola nosaukumu.

Sis brostras pedéja lappuse jus varat iepazities ar dazam idejam par to, ka veicinat
uzmanibas piesaisti jsu izgatavotajiem plakatiem.

Mediju efekts

Svarigs solis ir Iémums par to, ka vislabak nodot informaciju jasu mérka grupai.
Pastav tris galvenie faktori attieciba uz objektu fizisko izkartojumu, lai sasniegtu
mediju efektu.

Objektu izmers un tips (Ka?)

letekme (Kur?)




Objektu izmers

Lielaka dala pétijumu par vides reklamas efektu norada viena un taja pasa virziena.
"Lielaks" nozimé "labaks". Izskaidrojums ir vienkarss, proti, lielaki objekti vairak
piesaista uzmanibu. Mazakiem objektiem ir tendence pazust pilsétainava.

Kads tad ir atbilstoss objektu izmérs? Pétfjumos par objektu izméru uzmaniba
lielakoties ir vérsta uz burtu salasamibas attalumu (pieméram, uz cela zZimém).
Attalumu, protams, ietekmé tas, cik tirs ir skata laukums no konkréta lenka. Zelta
likums nosaka, ka objektam ir jabat apméram cetras reizes lielakam par laukumu,

kas atvéléts burtiem.




Atkartojums

Pastav atskirigi veidi, ka aprékinat, cik daudz OTS (no anglu valodas Opportunity-
To-See - iespéja redzét) "tipiska" kampana var nodrosinat. Ka likums, nevis prognoze
ir 30, 60 vai 80 garamgajéji 14 dienu perioda. Ir vairaki faktori, kas ietekmé to, cik
daudz reizu més paejam garam reklamas objektam, pieméram, laika apstakli, gadalaiks

u.cC.

Més zinam, ka bieZi ir vérojama pozitiva saistiba starp atkartojumu skaitu un informacijas
atcerésanas koeficientu, bet $os skaitlus vajadzétu izanalizét uzmanigi. Atkartojums un
atceré$anas nav piemérojami visam mérka grupam. Tapat arf §ie faktori neietver visas
razojumu kategorijas. Galvenais kritérijs attieciba uz atcerésanos ir fakts, ka ir/ir bijusi
zinama saistiba starp personu, kas redz kampanu, un reklaméto razojumu.

Informacijas atkartojamiba un

biezums ir vienlidz nozimigi elementi. Ekspoziciju frekvence

Dazi zimoli var gat labumu no loti B Zimols A

biezas informacijas pausanas, un §ads Tg 5 [0 Zimols B

informacijas atklasanas skaits ir vairak €0 B Zimols C

vai mazak linears attieciba pret atce- ,"«é

résanas koeficientu, atpazistamibu, 8_30

paredzétajiem pirkumiem vai jebkuru <20

citu faktoru, ar kadu tiek mérita jeb 10

noteikta kvalitate. Savukart citus A o —————
zimolus neietekmé informacijas 0 Ekspoziciju skaits

biezums, jo tie varétu bt nezinami,
tiem jau ir stabila un domingjosa
pozicija tirg vai tie pieder pie zemas ieinteresétibas kategorijas razojumiem utt.

Tikla reklama (ieprieks izvélétu, geografiski izdevigu izvietojumu kopums) biezi vien
nodrosina optimalo atkartojumu skaitu.



letekme

Liels skaits liela izméra formatu tikai tada gadijuma nodos informaciju, ja tie bas
izvietoti pareizajas vietas. letekmi dazreiz var uzskatit par radosa dizaina sekam, bet
mediju limend ietekme ir jasaprot ka kad, kur un cik biezi informacija tieck pamanita.

Tetekme ir ciesi saistita ar biezumu. Vairaki starptautiski pétfjumi, pieméram, L.eo
Burnett "Projekts: redzamiba", atklaj, ka atkartota informacijas pausana viena vieta
neradis vélamo ietekmi. Drizak plakatu izvieto$anas vietas ir japavairo geografiska
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Maijas rufina

1zpratné. Més to saucam par tikla izplatiSanu.

Tikls faktiski ir atsevisku izvietojumu kopums, kas kopa ietver

vidéja iedzivotaja kustibu jeb parvietosanos pa pilsétu.

Pareiza izvietojuma nozimigumu vislabak var novértét, ja
meés pétam patérétaju izturésanos. Dienas laika cilvéki Izklaide Darbs/Skola

parvietojas uz un no dazadam vietam. Atkariba no Pusdienas

dienas vai nedélas laika cilvékiem ir dazadas vajadzibas. Vakarinas/
oo B N L i Restorans Darbs/Skola
Ceturtdienas cilvéki varétu planot maltites gimenei e
_ o . _ . k lepirksanas
nedélas nogalé, vélas pécpusdienas - ko est vakarinas, Vakara
rutina Brivais

nedélas nogalé - kadu jaunu apgérbu iegadaties. Tapéc laiks

A

informacijai it ka ir "jastaiga roku roka" ar pircéju no
majam lidz pirkuma veiksanas vietai.

Izcelties no pula

Meés tickam apbérti ar tikstosiem reklamu katru dienu. Lielaka dala no tam paliek
nepamanitas, jo cilvékiem ir sava veida filtrs un vini uztver tikai to informaciju, kas
svariga vigiem. Tas, ko uztveram més, ir atkarigs ne tikai no vizuala téla, bet arf no
musu interpretacijas attieciba uz to, ko redzam. Interpretacija, kas balstita uz masu
atminam, ietekmé to, ko més redzam. Pieméram, ja més sagaidam ieraudzit burtu
"m" varda "pienéram", més varam nepamanit, ka tas ir uzrakstits nepareizi.



Katru gadu reklamdevéji sastopas ar aizvien lielakiem izaicinajumiem, méginot "izcelties
no pula" parblivétaja mediju ainava, sasniedzot arvien labakus rezultatus neka iepriekséja
gada.

Viens faktors, kas nosaka veiksmigas arpustelpu kampanas rezultatus, ir, protams, jau
agrak pieminétais plakata radosais risinajums. Dizains, kas nav skatitajam saistoss, nekad
neizcelsies no pula. Nozimigumu attieciba uz objekta pamanamibu nekad nevajadzétu
novertet par zemu.

Lai nodrosinatu ietekmi visas dienas garuma, objektiem jabut redzamiem. Tas ir iemesls,
kapéc vides reklamdevéjs pastavigi strada pie ta, lai padaritu objektus redzamakus pilsétvide.

Ja informacijas (reklamas) neséjam ir janovada reklamas informacija pareizi, tai ir jabat
redzamai no attaluma, jo cilveki atrodas kustiba. Cilveki parvietojas atskirigos veidos, bet
var izdalit divas galvenas kategorijas: gajéji un transportlidzeklu vaditaji.

Kad gajeji ir kustiba, tie ir paklauti dazadiem sajutu un manu stimuliem. Tie bieZi maina
skatpunktus apkart esosaja videé.

Tadejadi gajejs atri uztvers mazas izmainas, kas radusas pilsétvide. Ietekme, kas radisies,
ejot garam lielai ielas formata reklamai, var dazreiz radit sajatu, ka reklama ir nedaudz
"lielaka neka isteniba".

Transportlidzeklu parvietosanos raksturo palielinata koncentrésanas un ierobezots
perifériskais redz&jums. Skatpunkts parasti ir koncentréts talu uz prieksu, ka rezultata
visa priek§plana esosa informacija paliek nepamanita.

Tapéc redzamibas lenkis ir loti iz8kiross faktors, lai gan diezgan biezi tas netiek
pienacigi novertéts, izvietojot reklamas objektu, kas ir paredzéts pamanisanai cilvékiem,
kuri parvietojas transportlidzeklos.

Vel viens faktors, kas ietekmé redzamibu dienas laika, ir gaismu atstarojosais stikls, kas
sedz plakatus. Stikls reklamas izvietosanas konstrukcijas ir pievienots galvenokart esté-
tisku apsverumu dél, bet ja stikls atstaro gaismu, redzamiba ievérojami pasliktinas.
Stikls var atri klat par barjeru starp reklamas plakatu un skatitaju. Stikls, kas neatstaro
gaismu, ir daudz atbilstosaks vides reklamas objektiem.

Piemérs nakamaja lappusé atklaj atskiribas attieciba uz redzamibu no dazadiem lenkiem
diviem populariem formatiem.



Velvets- ieliekts trispusigs
plakatu stabs

Velvéta -ieliekta virsma izcelas un ir redzama no

citam staba pusém, ja skatpunkta lenkis ir tada laika
(skatit attélu), kas padara reklamu daudz redzamaku.

Informacija ir redzama no liela attaluma.

Reklama ir redzama plata legki.

1 2 3 4 5
6 7 8 9 10



Velvets-izliegts kolonnas
tipa stabs

P Grati saredzét visu vizualo informaciju no
viena lenka.

P Saurais radiuss deformé vizualas informacijas proporcijas.

P No otras puses nepastav lenki, no kuriem skatoties, neko nevar
redzet - dalu vizualas informacijas vienmér var redzét.
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Gadalaiki

Slikti laika apstakli pazemina objekta redzamibu, bet neietekmé informacijas
atpazistamibu (kas ir atkariga no radosa risinajuma), lai gan uz ielam ir mazak cilveku.
Ja més pienemam, ka slikti laika apstakli samazina redzéto reklamu skaitu par 50% vai
vairak, tas nemaz nav tik kritiski. Labi izvietots reklamu tikls varbit novadis lidz
adresatam 100 reklamas divu nedélu kampanas laika, un labu plakatu cilvéki atcerésies
péc 5-10 redzesanas reizém, iesp€jams, pat péc vienas redzésanas reizes.

Sliktu plakatu neatcer@sies pat pec 100 redzésanas reizém.

Ja "slikti laika apstakli" ir izskaidrojums zemakam atpazistamibas koeficientam, vai
spoza saule padaris sliktu plakatu par neaizmirstamu?

Ir pazimes, ka "slikti laika apstakli" ietekmés atpazistamibu negativi attieciba uz kon-
krétiem razojumiem (alus reklamésana auksta vasara), kad savukart "labi laika apstakli"
var to ietekmét pozitivi (alus reklamésana karsta vasara).

Vidéja atpazistamiba Baltijas valsfis Apg aismo i ums
M Nedela 1-12,40-52 1 Nedela 13-39

60

Spéjas redz&t nakti ir atkarigas no apgaismoj-
uma, ko izstaro zvaigznes un jo Ipasi méness.
Tomeér pilsétvide piedava apgaismojumu no
dazadiem avotiem, kas nozimeé, ka més nekad
nevaram runat par pilnigu tumsu.

Naktf apgaismots objekts biezi vien ir daudz
uzkritosaks neka neapgaismots objekts.

— — . Tomér janem, véra, ka apgaismojums nakti
Igaunija Latvija Lietuva C ’ &
palidzés informaciju saskatit tikpat liela méra

ka saule dienas laika.

Noslépums ir netiesa apgaismojuma izmantosana, kas tick piedavats pilsétvidé. Tomér
salasamibas attalums klast mazaks, tiklidz satumst.



Péttjumi "Clear Channel Baltics & Russia AB" BOD datubazé atklaj atskiribu starp
atpazistamibu tumsaja gada laika un starp atpazistamibu vasara. Lidzigi rezultati ir

konstatéti Skandinavija, kur vides reklamas kampanas tieck pastavigi izvértétas kops
1976. gada.

Laba redzamiba

Ja més paskatamies apkart, atseviski objekti izcelas uz apkartéja fona. Termins
"selektiva uztvere" attiecas uz $o sp&ju piesaistit uzmanibu. Ir divi faktori, kas nosaka
selektivo uztveri. Pirmais tiek saukts par sensorisko uzmanibas piesaistiSanu, un tas
attiecinams uz objekta fizisko raksturojumu. Vienigais vissvarigakais mainigais lieclums
ir kontrasts attieciba pret fonu. Ja ir lielaks kontrasts, objekti ir daudz uzkritosaki, t.i.,

balta, gaida virsma tumsa tiks daudz vairak

ievérota pat, ja informacija netiks uztverta ABC ABC
labak.

Otrs faktors tiek saukts par kognitivo ABC ABC ABC ABC

uzmanibas piesaistiSanu, un tas piesaista
uzmanibu pat vél vairak neka sensoriskas

ABC ABC

uzmanibas piesaistisanas metode. Pastav
daudz lielaka iesp&jamiba, ka masu uzmaniba
tiks vérsta uz mums svarigam lietam.
Pieméram, ja jis lasat avizi, jusu uzmaniba
var tikt vérsta uz atsevisku vardu, kas jums
ir svarigs, lai gan pats vards neatrodas taja
sleja vai laukuma, kuru jas lasat.

Attéls labaja pusé atklaj krasaino burtu
salasamibu uz krasaina fona. Ir veikti vairaki
sadi pétfjumi par salasamibu, un dazos pat ir
secinats, ka pastav tadas krasainu vardu kombinacijas un krasaini foni, kas klast daudz
salasamaki maksligaja apgaismojuma. Tas ir nemts véra arf §2ja modeli, un tas ir iemesls,
kapéc péc pirma acu uzmetiena izkartojums varétu skist nelogisks.

ABC
ABC
ABC




Tipografija
Ta ka informacijai vienmeér ir jabut labi salasamai, burtu izmérs arpustelpu dizainam

vienmer ir rapigi jaizvelas. Amerikas Vides reklamdevéju asociacija (Outdoor

Advertising Association of America (OAAA)) ir uzskaitijusi lietas, ko nevajadzétu
darit, stradajot ar tipografiju:

Burtu izméram, kas izvéléts arpustelpu
dizainam, ir jabut tadam, lai informaciju
varétu izlasit no dazadiem attalumien.

Parak ciesa sabliveSana Saspiesti burti vai parik daudz vardu apgriitins
informacijas uztversanas spéjas.

Burtu izméram, kas izvéléts arpustelpu
dizainam, ir jabat tadam, lai informaciju
varétu izlasit no dazadiem attalumien.

Parmeribas Ekstrémas variacijas starp lielakiem un mazakiem burtu segmentiem
un Sriftiem ievérojami samazina salasamibu.

Burtu izméram, kas izvélets arpustelpu
dizainam, ir j@b0t tadam, lai informaciju
varétu izlasit no dazadiem dattalumien.

Balums Smalki burtveidoli pazudis uz fona un kliis nesalasami, palielinoties
attalumam.



Burtu izmeram, kas izvelets arpustelpu
dizainam, ir jabut tadam, lai informaciju
varétu izlasit no dazadiem attalumien.

Parak "resni" burti Smagi burtveidoli klist nesalasimi, palielinoties attalumam.

Burtu izméram, kas izveéléts arpustelpu
dizainam, ir jabtt tadam, lai informaciju
varetu izlasit no dazadiem attalumien.

Nesalasamiba 1zsmalcinati vai sans serif burtveidoli var bit griiti salasimi,
samazinot arpustelpu dizaina efektivitati.

Nav viena konkréta burtveidola, kas ir derigs vai maksimali salasamakais visos
gadijumos. Tomeér, ja nem véra OAAA padomu, ir iesp&jams izvaitities no

nepamanisanas neatbilstosas tipografijas dél.

Vienigais vissvarigakais faktors efektivas komunikacijas nodrosinasana ir sniegt
atraktivu informaciju. Més, ,,Clear Channel Baltics & Russia AB", esam nolémusi
piedavat vadlinijas efektivai komunikacijai, izmantojot "arpustelpu dizaina guru"

David Bernstein padomus.



VIPS spriedums

VIPS ir jaizmanto ka galigais reklamas kontroljautajumu saraksts. Ta absolatais
speks slépjas spéja funkcionét ka universalam modelim reklamas stratégija
neatkarigi no ta, kads mediju kanals tiek izmantots.

» Redzamiba

Vai reklama parsteidz?

Vai ta izcelas?

Vai ta piesaista informacijas sanéméju?

Vai ta rosina cilvékos emocijas?

Vai ta izmanto starpnieku?

Vai taja ir sasniegta labaka kvalitate izgatavosanas procesar

Vai to var atceréties?

» Identitate

Vai reklama veicina zimola atpazistamibu?

onama Esponeui 5T
10 2005 . e .
= » Fiziski

Vai ta neparprotami savieno vardu ar stastu/solfjumu?

Vai viena solfjuma atceré$anas liks atceréties otru?

Vai ir Tpasums, akis vai talit atpazistams elements, kas identificéjams tikai ar
zimolu?
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» Psihologiski

Vai zimolam ir unikala zimola personiba? (Aprakstiet zimolu ka personu)
Vai batiba un sniegums ir saskanoti?
"Kurs ir varonis?"

"Vai zimols ir neparprotams?"

» Solijums
Kads labums ir potencialajam pircéjam?

Kapéc patérétajam vajadzEtu sanemt vairak par iesaistiSanos un attiecibu
nodibinasanu ar zimolu?

Kadu problému zimols atrisinas? Vai tas padaris patérétaju laimigaku,
veseligaku, pattkamaku utt.?

Vai reklama ir zimola piemérs (zinams véstnesis par pieredzi, kada radisies,
razojumu iegadajoties)?

Vai pati reklama sniedz apbalvojumu?

. _— ]
» Vien ka rsi ba (nevis vienkar§osana)
Vai komunikacija ir saprotama abam pusém?
Vai jums ir skaidrs, kada ir vélama mérkauditorijas reakcija?
Vai patérétajam ir skaidrs, ko jias no vina/vinas sagaidat?
Vai viss troksnis it noveérsts?
Vai reklamai nav zemteksti?

Vai viss ir saskanots?




Vides reklamas dizaina izstrade ir vizuala stastiSana. Més ceram, ka $aja brosura sniegta

informacija jums bus nodetiga un interesanta. Ja jums ir kadi jautajumi, ladzu, sazinieties ar

mums, "Clear Channel Baltics and Russia AB". Basim priecigi palidzét jums, padarot jasu

vides reklamas kampanu vél efektivaku.

Ka ar mums sazinaties Baltijas valstis un Krievija:

Galvenais birojs:

,,Clear Channel Baltics & Russia AB"

PO Box 5711

SE-114 87 Stockholm, Sweden

Talrunis: +46 8 52 24 00 00
Fakss: +46 8 52 24 00 96
information(@clearchannel.se

www.clearchannelbalticsrussia.com

Igaunija:

Clear Channel Estonia
Pirnu mnt 20

10141 Tallinn

Talrunis: +372 669 18 70
Fakss: +372 669 18 71
info@clearchannel.ee
www.clearchannel.ee

Krievija:

,,Clear Channel Baltics & Russia"

Nevsky pr. 65, office 5
RU-191025 St Petersburg
Talrunis: +7 812 275 45 69
Fakss: +7 812 312 18 84
officespb@clearchannel.ru
www.clearchannel.ru

Latvija:

Clear Channel Latvia
Kalku iela 4-5

LV-1050 Riga

Talrunis: +371 722 17 77
Fakss: +371 722 23 93
info@clearchannel.lv
www.clearchannel.lv

Lai sanemtu aktualizétu informaciju par izmainam,

ladzu, apmekléjiet $adu masu majas lapu

www.clearchannelbalticsrussia.com vai sazinieties

ar mums pa e-pastu: information@clearchannel.se

Cetiba uz sadarbibul

,,Simon Outdoor Ltd"
Metzlyakovsky lane 10, bld 2
RU-121069 Moscow
Talrunis: +7 095 291 96 37
Fakss: +7 095 933 19 87
simonltd@co.ru

www.clearchannel.ru

Lietuva:

Clear Channel Lietuva
Traky str 7-14

LT-01132 Vilnius

Talrunis: +370 5 231 20 60
Fakss: +370 5 231 20 60
info(@clearchannel.lt
www.clearchannel It
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